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Beperken verkooppunten 

Al langere tijd streeft de overheid naar het beperken van het aantal 

tabaksverkooppunten. Dat beleid berust op de opvatting dat een vermindering van die 

verkooppunten bijdraagt aan tabaksontmoediging. De meest ingrijpende maatregel op 

dit vlak is het verbod op verkoop in supermarkten dat per 1 juli 2024 is ingegaan. De 

online verkoop en de verkoop via automaten waren al verboden. 

Er is amper of geen bewijs dat vermindering van het aantal verkooppunten een positief 

effect heeft op het stoppen of niet beginnen met roken. De overheid wijst steeds op 

studies waaruit blijkt dat in wijken waar veel rokers wonen vaak ook meer 

tabaksverkooppunten gevonden kunnen worden. Maar dat hoeft niet te verbazen: een 

goede ondernemer vestigt zich daar waar zijn klanten zich bevinden. Het aanbod volgt 

de vraag. Maar de overheid hanteert dus het tegenovergestelde principe: minder 

aanbod moet tot minder vraag leiden.  

De stelling dat als er minder verkooppunten zijn, ook minder mensen gaan of blijven 

roken gaat niet op. In het afgelopen jaar is, ondanks een halvering van het aantal 

verkooppunten het aantal rokers niet sterker verminderd dan in andere jaren(CBS). Wat 

we tegelijkertijd wel zien, is dat het aandeel tabak dat via andere routes worden gekocht 

stijgt. De Nederlandse roker blijkt geforceerd op zoek te gaan naar een ander 

verkoopkanaal. In het afgelopen jaar zien we, mede door de recente accijnsverhogingen, 

dat de consument die routes alternatieve routes heeft ontdekt en dat inmiddels volgens 

het RIVM meer dan 60% van alle geconsumeerde tabak niet meer uit Nederlandse 

winkels komt. 

 

De rookprevalentie (het percentage van de volwassen bevolking dat rookt) daalt in 

Nederland al meer dan 60 jaar. Over de laatste 25 jaar bedraagt die afname gemiddeld 

0,7 procentpunt per jaar. De in de tabel getoonde ontwikkeling past daarin: het aantal 

rokers is niet sterker afgenomen door het verminderen van het aantal verkooppunten. 


